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Vue depuis le pavillon de chasse sur la riviere Gatineau, Gracefield 1949.
Banque d'images SHVG # 02885.008/54. Paru dans Up the Gatineau! Vol. 44, p. 42.
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Vision
La vision de la Société historique de la vallée de |la Gatineau (SHVG), organisme a but

non lucratif, est de promouvoir les questions d'importance historique et patrimoniale
dans la vallée de la Gatineau, terres des Algonquins Anishinabe.

Mission

] Préserver et rendre accessible I'histoire documentaire et orale de la vallée de la
Gatineau, par le biais de présentations, d'expositions multimédias et de
publications, d'avant la colonisation jusqu’a aujourd’hui.

. Aider la communauté patrimoniale locale grace a la collaboration et aux
partenariats.

. Cultiver une société historique respectueuse, diversifiée et inclusive.

. Préserver et publier du matériel historique qui favorise une meilleure
compréhension des perspectives et des expériences de toutes les cultures et
communautés de la vallée de la Gatineau.

Objectifs stratégiques

Documenter une gamme large et
culturellement diversifiée de sujets
patrimoniaux liés aux communautés de la
vallée de la Gatineau et a leurs peuples.

Encourager l'inclusivité en
cultivant une base de membres H H Promouvoir |la compréhension
qui représentent la vallée de la ObJeCtlfs de I'histoire des Algonquins
Gatineau, comprenant des At Anishinabe dans la vallée de la
membres Autochtones, St rateglq ues Gatineau et explorer une
francophones et approche trilingue des
multigénérationnels, en communications.
mettant I'accent sur la
participation des jeunes.

Accroitre la sensibilisation aux
activités du SHVG aupres des
partenaires communautaires et
institutionnels, notamment les

municipalités, les écoles, les
organismes locaux a but non lucratif
et les associations culturelles grace
a la collaboration et aux
partenariats.




Approche pour les programmes et la sensibilisation

>

>

Vendre et promouvoir une gamme de produits publiés
relatifs a I'histoire de la vallée de la Gatineau.
Poursuivre la distribution de Up the Gatineau! dans les
points de vente et aux bibliotheques.

Encourager les contributions de la haute et de la basse
vallée de la Gatineau.

» Augmenter le nombre de volumes en ligne de Up the
Publications Gatineau!
» Créer du matériel de publication disponible dans
d'autres langues, dont le francais et I'Anishinabemowin.

» Ouvrir les archives Pat Evans de septembre a juin.

» Maintenir les archives et la bibliotheque SHVG a la
bibliothéque municipale de Chelsea.

» Fournir des services de référence et d'expertise

Archives et thématiques sur une base bénévole.
bibliothéeques » Mettre a jour et normaliser les politiques et procédures
d'acquisition, les descriptions archivistiques et les
instruments de recherche.

» Gérer et rendre accessible au public via I'Internet la
collection numérique de photos, de publications et de
cartes de la Société, et renforcer les informations sur les
droits d'auteur des images numériques.

» Préserver et élargir la collection audiovisuelle de la
Société, notamment en achevant la migration des
enregistrements des anciennes technologies.

» Maintenir et élargir la collection de notre bibliotheque
pour refléter un éventail plus large du patrimoine de la
région.

» Maintenir le site web du SHVG en tant que référentiel
numérique riche et consultable.
Site web » Modifier et adapter le site web de SHVG pour créer une
expérience plus conviviale et plus bilingue.
» Développer de nouveaux produits numériques, des

publications et applications de bases de données de
sites web sur un éventail plus large de sujets et de
themes.




Sensibilisation et
marketing
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Proposer régulierement des séries de conférences sur
des sujets historiques dans divers lieux et organiser des
promenades, des visites et des expositions historiques.
Collaborer avec des partenaires locaux pour monter des
expositions et des panneaux d'interprétation en
utilisant des méthodes numériques et traditionnelles, et
rechercher un plus large éventail d'opportunités de
financement et de partenaires communautaires pour ce
faire.

Augmenter I'utilisation du francais dans les avis
d'événements et les publicités et explorer I'utilisation
de I'Anishinabemowin.

Maintenir une présence sur les réseaux sociaux.
Cultiver la couverture médiatique locale et régionale.
Continuer a participer aux foires et événements locaux.




